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Jak konsumpcja stata sig osig naszej tozsamosci

Celem artykutu jest nakreslenie przemian modelu konsumpcii i ich wyptywu na sposdb budowania tozsomosci.
Podjgto w nim probe poszukiwania poczgtkow zjawiska konsumpii. Odniesiono si do analiz G. McCrakena,
ktdry twierdzi, iz poczqtki rozwoju spoteczenstwa konsumpcyinego mozna odnaleZ¢ w szesnastowiecznej
Anglii, i N. McKendricka, ktory upatruje narodzin spoteczenstwa konsumpcyinego w osiemnastowieczne]
Anglii. Ponadto analizie zostaty poddane gtowne mechanizmy i czynniki wptywajgce na rozwdj spoteczeristwa
konsumpcji celem ukazania, jok owe zmiany modyfikujg oczekiwania i sposéb konstruowania fozsamosci
jednostki. Podjgty zostat takze watek starego i nowego typu konsumpcji, @ mianowicie ,patyny” i, mody”.

Wstep

Kluczowym zjawiskiem wspotczesnosci jest konsumpcja, stanowi ona kategorig uzyteczng do opisu
rzeczywistosci, umozliwia oceng kondycji jednostek i spoteczenistwa. Zjawisko to wptywa na ksztatt
rzeczywistosci spotecznej, a takze tozsamos¢ jednostki i sposab jej postrzegania — staje sig ona bowiem
przede wszystkim konsumentem.

Konsumpcja moze by traktowana i rozpatrywana

ko ideologia wyrazajgca z jednej strony w stosunku wobec wytwordw materialnych i niematerialnych,
az drugiej ksztattujgea relacie mikro- i makrostrukturalne w Swiecie; joko element systemowy, kidry
organizuje porzqdek spoteczny, ekonomiczny, polityczny i kulturowy; jako czynnik integrujgey poszczegdlne
elementy systemu, czyli narzedzie systemowe, kidre sprzyja i utatwia utrzymanie porzqdku spotecznego.”
(Bogunia-Borowska, Sleboda, 2003, 5. 157).

Szczegotowq charakferystyke spofeczenstwa konsumpcyinego przytacza M. Bogunia-Borowska,
opisujgc ow fenomen w zakresie whasciwosci podmiotowych, kulturowych, estetycznych oraz markefingowych
(Bogunia-Borowska, Sleboda, 2003, 5. 160-161). W obrebie owego szerokiego opisu warto zaznaczy¢, iz
autorka jako pierwszg istotng ceche spoteczeristwa konsumpcyjnego wymienia usilne dgzenie jednostek do
konsumpcii joko Srodka do ukazywania swej odrgbnosci i wyrazania tozsamosci jednostkowej, podkreslajgc
jednoczesnie szerokg mozliwos¢ dokonywania wyboru.

Konsumowanie to co$ wiecej niz posiadanie i uzywanie rzeczy, to sposob na konstruowanie tozsamosci
ludzi, o takze tozsamosci $wiata artykutow handlowych joki nas otacza.
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Konsumpcje mozna ujg¢ z perspektywy antropologicznej juko zestawienie znakéw, kidre konsument
tczy ze sobg, by odzyskac poczucie tozsamosci przez nadawanie im za pomocg projekgji subiektywnego
znaczenia. Konsumpcja nie jest juz rozpadem, ani uzytkowaniem rzeczy, lecz raczej konstruowaniem «jo»”
(Featherstone i in., 2001, s. 301-302).

Rozwdj spoteczenstwa konsumpdji

Aby przeanalizowac przemiany spoteczne wynikajgce ze zmiany sposobu konsumpcji nalezy, zdaniem
6. McCrakena, cofngc sig do szesnastowiecznej Anglii, ktérg whadata Elzbieta |, gdzie odnaleZ¢ mozna poczgtki
rozwoju spofeczenstwa konsumpcyinego (McCraken, 1988, 5. 11). Za rzgdow krolowej dwar zamienit sig
w ,rodzaj parady, teatralnego spektaklu” (Braudel, 1973, s. 307, za: McCraken, 1988, 5. 11), jednak owe
przemiany nie byly przypadkowe, stanowity raczej forme polityki Elzbiety | — jednym z gtownych celow byt
centralizacia rzgdow. Dwor zmienit swe oblicze, stat sie miejscem ostentacyjnego konsumowania i bogactwa.
Arystokracja, ktdra byta zobowigzana do udziatu w owym spektaklu przepychu, musiata whozy¢ duzy trud,
2wigzany gtownie z wydatkami, by godnie zaprezentowac sig na dworze. W ten sposéb Elzbieta | zmuszajgc
do osfentacyjnego konsumowania, uzalezniofa jednoczesnie arystokracie od swej osoby i swych wzgledow.
Wasnie tu 6. McCraken dostrzega istotny czynnik, ktdry spowodowat rozwdj konsumpcji w szesnastym
wieku. Arystokracja, ktdra cheiata zdoby¢ wzgledy krolowej musiata inwestowac w stroje, wytwome
przyjecia i kosztowne podarki, albowiem przychylnos¢ Elzbiety | stanowita forme uzyskiwanego statusu
(McCraken, 1988, 5. 12, 10-16). Byt to moment zmiany charakteru konsumpcji. Wczesniej miata ona formg
wielopokoleniowg, dobra raz zakupione miaty stuzy¢ nawet kilku pokoleniom — nie tylko swg uzytecznoscig,
ale takze joko oznaka statusu i bogactwa. Zmiana nastgpita w istocie konsumpcji — dobra posiodane przez
rodzing zaczety sig ,starze” dostownie i w przenosni; fokt, iz przynalezaty do pewnego okresu czasu
zomykat je w tym czasie. Nowa forma konsumpcii cechowata sig tymczasowoscig i ciggtg zmiang. Doszto tym
sposobem do wytonienia sig nowego zjawiska, ktore nadato rozpedu konsumpcji — mechanizmu mody, ktory
zostanie przyblizony w dalszej czgsdi pracy.

I kolei N. McKendrick dopatruje sig narodzin spofeczenistwa konsumpcyinego w osiemnastowiecznej
Anglii (Chaney, 1996, s. 15). Zjawisko ,rewolucji konsumenckiej” (Bocock, 1993, s. 14, za: Bogunic-
Borowska, 2003, s. 166) mozliwe byto w procesie przezwycigzania barier ,potrzeby zmian w postawach
i sposobach myslenia, zmian koniunktury i standardu Zycia, zmian w technice i krzewienia umiejgtnosd,
czasem nawet zmian w prawie” (McKendrick, Brewer, Plumb, 1983, s. 2). Tak juk G. Simmel, T. Veblen —
N. McKednrick sugeruie, Ze spoteczna rywalizacja byta sitg napedowg tej rewolucji (McCraken, 1988, s. 16).
N. McKednrick twierdzi, iz producenci dobr konsumenckich skierowali je poczqtkowo do elity odbiorcow,
a ich lansowanie przez tg grupe spowodowato wykreowanie popularnej mody. Jednak ogromne zyski miaty
migjsce dzieki poZniejszym wersjom tych dobr dla masowych odbiorcow. Istotny stat sig proces tworzenia
masowych odbiorcw poprzez komercjalizacje mody, reklame i inne techniki marketingowe. Wazne staty sie
sposoby ,, manipulacii spoteczng rywalizacjg, tak by jednostki dgzyty do «dabr luksusowych» (luxuries), jezeli
wezesniej kupity «produkty podstawowe» (decencies), i by kupity «produkty podstawowe», gdy wezesniej
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kupity «artykuty pierwszej potrzeby» (necessities)” (McKendrick, Brewer, Plumb, 1983, s. 98). Opisane
przemiany sq jednoznaczng oznakg poczgtkow konsumpii o charakterze masowym, gdzie:

1o, co kobiety i mezczyzni mieli nadziejg odziedziczy¢ po swych rodzicach, mogli teraz kupic sami. To,
co kupili z nakazu potrzeb, kupowali teraz z nakazu mody. To, co kupowali na cate Zycie, mogli zakupic
kilkakrotnie. To, co byto dostepne tylko w szczegdlne dni i w czasie Swigt za posrednictwem rynkow, targéw
i wedrownych handlarzy byto coraz czescie dostepne kazdego dnia oprocz niedzieli dzigki rozwijajgcej sig
sieci sklepw i sklepikarzy. W rezultacie dobra luksusowe (fuxuries) zaczety by¢ postrzegane joko zwykte
produkty podstawowe (decencies), i produkty podstawowe zaczgly by¢ postrzegane jako produkty pierwszej
potrzeby (necessities). Nawet produkty pierwszej potrzeby przeszty metamorfoze w stylu, réznorodnosci
i dostgpnosci.” (McKendrick, Brewer, Plumb, 1983, 5. 1).

Nizsze Klasy, ktore wczesniej mogty jedynie przygladac sig jak arystokracja rozwijo swoj smak ikonsumuje,
mogty takze wzig¢ udziat w spektaklu konsumpcii. Istotnym czynnikiem wptywajgcym na ped konsumpcji byta
moda, ktorej rozwdj stat sig przyczynkiem do nowych zwyczajow i wzorcow zachowari. Doszto do catkowite
redefinicji idei pozyskiwania statusu i sfosowania dobr joko sposobu wyraZania owego statusu. Patyna nie
stanowita juz bowiem jego Zrodta, to nowos¢ i zmiennosc staty sig atrybutami cztowieka o wysokim prestizu.
Posiadane dobra niosty zatem za sobg pewne znaczenia, ktdre wspotkonsumenci odczytywali i poprzez ktdre
okreslali status, jednak owa umigjgtnos odczytywania znaczefi wymuszata edukacie konsumenta w zakresie
tego, co jest modne, a co nie i jukie informacje za sobg niesie dany zakup. Swiat stat sig przestrzenig
wypetniong przedmiotami o rdznych informacjach o potencialnym nabywcy, ktdre odczytac mogli tylko i,
ktorzy wyedukowali sig w znaczeniu kodow tych obiektow (McCraken, 1988, s. 17-20).

Niezwykle istotne jest przedefiniowanie pojgcia jednostki. N. McKendrick opisuje jednostke w Swiecie
konsumpii w nastepujgcy sposob: , jazii jest budowana poprzez konsumpcg, tak wigc konsumpcja wyrazajazi”
(McKendrick, Brewer, Plumb, 1983, s. 288), a zatem jednostka to przede wszystkim osoba — konsument.
Jak trafnie zaobserwowat J. 0°Neil , konsument nie rodzi sie, ale jest produkowany w procesie uczenia go by
chiat cheiec” (0'Neil, 1978, s. 224, za: McCraken, 1988, s. 20). Doszto do zamian w zakresie pozgdanych
produktow, ale jednoczesnie eksplozji wielosci. Konsument stangt przed istotnym wyzwaniem — wyborem.
Fundamentalne zmiany nastgpity réwniez w odniesieniu do sposobu kulturowego definiowaniu przestrzeni
i czasu. Konsumpcja stata sig bowiem mozliwa przez wszystkie powszednie dni tygodnia i w przestrzeni
pozamiejskiej dzieki rozwojowi sieci sklepow. Przestrzen i czas zostaty przekonfigurowane i dostosowane
do mozliwosci konsumowania. Reasumujgc, wiek osiemnasty to czas przejscia od konsumpcji elitamej do
konsumpcii o charakferze masowym.

Analizujqc historyczny rozwdj zjawiska konsumpcii, nalezy zauwazyc, iz wiek dziewigtnasty nie przynidst
rewolucji konsumenckiej. Byt to czas, w ktorym opisane wczesniej przemiany ugruntowaty sig joko strukturalng
cecha spotecznego zycia. Transformacja, ktora miata swe poczqtki w wieku szesnastym, nastgpnie rozszerzyta
swdj zasieg w wieku osiemnastym, stata sie w wieku dziewigtnastym permanentnym faktem spotecznym.
R. H. Williams twierdzi, iz charakterystyczne dla konsumpcii w dziewigtnastym wieku pojawienie sig réznych
grup niezaleznych stylow zycia i koniec prymatu dworskiego modelu konsumpcji (Williams, 1982, s. 110,
20: McCraken, 1988, 5. 23). Dostepne dobra byly atrakcyine dla konsumentow, albowiem oznaczaty wzrost
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zadomawiania sig nowych kulturowych znaczen i mozliwosci definiowania siebie i swiata. W tym czasie wytonit
sig nowy ,konsumencki styl zycia”, ktdry ukazywat istotg interakcji pomigdzy osobami i rzeczami (McCraken,
1988, 5. 22). Konsumpcja stata sig istotnym czynnikiem roznicujgeym i ksztattujgeym rzeczywistosc, oraz
umozliwiajgcym identyfikacie z okreslonymi grupami spotecznymi. Wiek dziewigtnasty nierozerwalnie potgezyt
konsumpie i spoteczeristwo w ustawiczny proces zmiany. Jednakze pewne przemiany, ktore miaty miejsce
w tym okresie stanowity podstawg do zrozumienia charakteru wspdtczesnej konsumpii.

Jednym 7 takich zjawisk bylo pojowienie si¢ domdw towarowych, zwiastunéw spoteczeristwa
konsumpcyinego, ktdre przyczynity sig do zmiany natury i kontekstu zakupdw, a takze natury informacii
i wphywu, jokim podlegat konsument. Co wigcej, byt to dowdd na przeniesienie nacisku z obszaru produkgji
w kierunku sprzedazy i konsumpcji (Makowski, 2003, s. 16). Przepych, egzotyczno-chaotyczny styl domu
towarowego pozwalaty tworzy¢ ,nowe i silne potgczenie miedzy bujnymi pragnieniami a materialnymi
potrzebami, migdzy marzeniami a handlem” (Williams, 1982, s. 65, za: McCraken, 1988, s. 25).
Charakterystyczny byt fakt, iz konsumentow zachecano do przechadzania sig w domu towarowym, aby mogli
doswiadczac egzotycznego swiata débr konsumenckich, lecz — co istotne — mieli czynic to bez zobowigzar.
Konsumenci mieli ,pobudzi¢ dryfujgce pozqdanie”, zamiast ,natychmiastowego zakupu poszczegélnych
produktow” (Williams, 1982, s. 67, za: McCraken, 1988, s. 67). Migjsca o nieograniczonej ilosci dobr
oferowaty nowg wolnos¢ i nowe mozliwosci w oddawaniu sig przyjemnosd, umozliwiaty niekoriczqce sig
poszukiwania osobistego gustu (Chaney, 1996, s. 18-19). Zmienit si¢ tokze charakter zakupow, celem
stato sig wytworzenie w Kliencie checi zakupu. R. H. Williams twierdzi, iz nowy wzdr inferakcji migdzy
migjscem zakupu a klienfem spowodowat rozwinigcie sig pasywnosci klienta (McCraken, 1988, s. 26).
Elementem, ktory miat wabic i zachecac do czynienia zakupow w domach towarowych byly specjalne kredyty
konsumpcyine, umozliwiajgce dokonania natychmiastowego zakupu (por. Makowski, 2003, s. 16; McCraken,
1988, s. 26). Dom towarowy stat sig miejscem rozwoju egalitaryzmu i demokracii, uczynit z gospodyn
domowych pierwsze obywatelki spoteczeristwa konsumpdji (Chaney, 1996, s. 21). Co wiecej, okazat sig
migjscem, w kiGrym ,po raz pierwszy starano sig uczynic zakupy czynnoscig przysparzajgeg przyjemnosc
i prestizu” (Humphrey, 1998, za: Makowski, 2003, s. 17). Zdaniem G. Ritzera (Ritzer, 2001, 5. 184-215),
u podtoza sukcesu domu towarowego lezy zjowisko spektaklu (Debord, 1998). Pierwszy francuski dom
towarowy dziewigtnastego wieku: Bon Marché, opisuje M. B. Miller: ,z jednej strony spektakl i rozrywka,
7 drugiej Swiat konsumpcji — teraz byty naprawdg nie do odrdznienia” (Miller, 1981, s. 173, za: Ritzer,
2001, s. 184). Katalogi Bon Marché staty sig ,kulturowymi podrecznikami”, ukazujgcymi ,jok powinno
sig ubiera, jok nalezy umeblowac dom, i juk powinno sig spedzac czas wolny” (Miller, 1981, s. 183, za:
McCraken, 1988, s. 27).

Mozliwos¢ wzmozonej konsumpcji szfa oczywiscie w parze z przemianami spoteczno-gospodarczymi.
Aby mozliwa byta konsumpcja niezbedne byly nadwyzki, aby po zaspokojeniu podstawowych potrzeb ludzie
mogli whgczyc sig w spektakl konsumpciii podstawowe produkty zastgpowac dobrami luksusowymi. Sposobem
rozwigzania tej sytuacji byto zwigkszenie wynagrodzenia pracownikow najemnych — co wprowadzit Henry
Ford. Podniesienie dochoddw pracownikow miato pozwoli¢ im na zakup somochodow produkowanych przez
Forda, co miato spowodowac zwigkszenie popytu na pojazdy i tym samym wazrost dochoddw whasciciela
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fabryki (Bogunia-Borowska, 2003, s.168)." Rozpoczynajgcy sie okres zostat okreslony mianem fordyzmu,
0 jego cechy to: masowa produkcja jednakowych wyrobdw; zestandaryzowana produkcjo; zwigkszanie wydajnosci
dzigki , korzysciom z produkji na duzq skalg oraz uproszczeniu, intensyfikacii i homogenizacji pracy” (Clarke, 190,
s. 71, za: Ritzer, 2003, s. 305-306), a takze wspomniane wezesniej otwarcie na klasg pracujgeg. Okres fordyzmu to
czas rozwoju fechnik sprzedazy, reklamy, promowania marek. Czynniki umozliwiajgce masowg konsumpcie to wzrost
Klientow dysponujgcych $rodkami finansowymi umozliwiaigymi im udziat w rynkowej ofercie dobr, a takze rewolucja
techniczna i zmiany w komunikacji i transporcie (Bogunia-Borowska, 2003, 5. 169).

Niebagatelne znaczenie stanowita mozliwos¢ korzystania ze sprzedazy ratalnej. Mimo iz ta praktyka
miata miejsce juz przed pierwszg wojng Swiatow, to jednak charakteryzowata sig dwoma istotymi cechami.
Przede wszystkim grupe docelowg stanowity osoby ubogie, ktdre nie mogty pozwolic sobie na jednorazowy
wydatek, byta to zatem forma sptacania dtugu — co w oczach warstwy Sredniej uchodzito za niebezpieczne
i niewtaSciwe. Zanim produkt zostanie nabyty nalezato na niego zaoszczedzic — moralnos¢ nakazywata
bowiem bycie przezomym i oszczgdnym. Sposobem, ktdry umozliwit rozpowszechnienie sprzedazy ratalnej
byto zastgpienie okreslenia , dhug” — okresleniem ,kredyt” oraz skonstruowanie formy sptaty owego kredytu
na zasadzie transakeji whasciwych przedsigbiorstwom (Bell, 1998, 5. 105). Jok zauwaza D. Bell,

,od momentu, gdy konsumpcja masowa i wysoki poziom Zycia zostaty uznane za prawomocny cel
funkcjonowania gospodarki, wszystko fo tgcznie napedzato zmiany spoteczne i wymuszato zgodg na
przeobrazenia kultury. Sprzedowanie stafo sig najbardziej atrakcyjng dziotalnoscig we wspdtczesnej Ameryce:
sprawito, iZ rozrzutno$¢ zastgpita oszczgdzanie, wystawnos¢ — ascetyzm” (Bell, 1998, 5. 105).

No poczgtku ot szescdziesigtych dwudziestego wieku zaobserwowad mozna  znuzenie
zestandaryzowanymi, masowymi produktami. Klienci pragneli podkreslenia indywidualizmu, wyjgtkowosci
zakupywanych towardw i ich wysokiej jakosci. Popularnoscig cieszyty sie krdtkie, limitowane serie, ktdrych
cechg byto to, iz nie byty dostgpne dia masowych odbiorcow (por. Bogunia-Borowska, 2003, s. 169-170).
Owa przemiana oczekiwan konsumentow stanowita poczgtek nowego okresu — postfordyzmu, cechujgcego
sig: spadkiem zainteresowania masowq produkcjq i jednoczesnym wzrostem zainteresowania produktami
niestandaryzowanymi, o szczegdlnym charakterze; krdtkimi seriami produkcyjnymi; elastycznoscig produkgii
dzieki nowym $rodkom technicznym; lepiej wykwalifikowanymi pracownikami i wigkszym zrdznicowaniem
(Ritzer, 2003, s. 306-308). Rozwdj postfordyzmu nie oznacza korica fordyzmu, oba te prgdy funkcjonujg
jednoczesnie, umozliwiajgc zaspokojenie potrzeb wspétczesnych konsumentow.

Stary i nowy typ konsumpcji: patynai moda

Analizujgc rozwdj zjowiska konsumpcji, warto dokonac istotnego rozréznienia na stary i nowy typ
konsumpii, a mianowicie ,patyng” i ,mode” — mechanizmu, ktdry przyczynit sig do rozwoju konsumpcji.

17 drugiej strony podniesienie pensji przez H. Forda tumaczy sig raczej nie tyle zatozeniem, by pracownik mdgt pozwolic sobie
na samochod w fabryce, w kidrej pracuje — albowiem i tak byto to niemozliwe — celem byto raczej przywigzanie pracownika do
migjsca pracy. Nie zmienia fo jednak fakiu, iz doszto do zwigkszenia pensji i tym samym nadwyzek.
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Kluczowym pojgciem w tej analizie jest kategoria statusu, bowiem konsumpcja, niezaleznie od wiasciwej
danemu czasowi formy, spetnia istotne zadanie uzyskiwania prestizu ze wzgledu na mozliwos¢ okreslonego
sposobu korzystania z débr. Zmiana obowigzujgcej formy konsumpcji nie zmienia bowiem istotnej cechy
— konsumpcja nadal jest wyrazem statusu.

Patyna stanowi jednak przypadek szczegdlny, jest ona bowiem wytgcznie fizyczng, wizualng reprezentacjg
statusu, albowiem w jej zakres wchodzg przedmioty, takie jak: meble, talerze, sztucce, budynki, portrety czy
bizuteria, a jej funkcig jest uwierzytelnienie statusu, gdyz stanowi ona , widoczny dowdd statusu” (McCraken,
1988, 5. 32), albowiem tu ,prestiz oparty jest na oznakach zewnetrznych” (Veblen, 1998, s. 32).

Patyna jest istotnym przestaniem dotyczgcym statusu, celem tego przestania jest jednak przede wszystkim
weryfikacja owego statusu. Dochodzi do tego poprzez weryfikacjg posiadanych rzeczy materialnych, jokie
posiada jednostka, jednak istote jest réwniez, jok diugo owe przedmioty przebywaty w posiadaniu jednostki
lub jej rodziny (McCraken, 1988, s. 35-36). Jak pisze T. Veblen: ,bogactwo zdobyte w sposob bierny,
odziedziczone po przodkach, uznane zostaje za co$ bardziej szlachetnego niz bogactwo zdobyte whasnym
wysitkiem” (Veblen, 1998, s. 26). Kategoria patyny przyporzgdkowuje najwyzszy status osobom, ktdre
sq ,dobrze urodzone”, czyli, méwigc stowami T. Veblena, posiodajg ,szlachetng krew”, a jest fo ,krew
uszlachetniona przez diugotrwatg stycznos¢ z nagromadzonym bogactwem lub niepodwazalnym przywilejem”
(Veblen, 1998, s. 46) i posiadajg dobra materialne odziedziczone po przodkach. Bywa jednak, iz wspomniane
osoby tracg swoj dobytek, jest to wowczas dramat, w ktdrym z rozpaczg pozbywaig sie ostatnich oznak
statusu. Jednakze ,szlachetna krew moze by¢ przekazywana bez odpowiedniej ilosci dobr (...) ta sytuacja
jest whasnie przyczyng powstawania warstwy ludzi dobrze urodzonych, ale ubogich (...) wewngtrz tej warstwy
postedniej istnieje caty system gradacji” (Veblen, 1998, s. 63). Osoby te utrzymujg wyzszq pozycje dzigki
posiadaniu godta i herbow rodowych, ktdre potwierdzajg ich pozycjg. Innym typem osob pretendujgcych do
uzyskania wysokiego prestizu sg nowobogaccy. Osoby te nie posiadajg ani ,szlachetnej krwi”, ani patyny, ale
to dzieki nim moda wypiera patyng.

Skupiajqc si na strategiach ukrytych we whasnosci symbolicznej nazywanej patyng, nalezy zaznaczy,
iz zjawisko to jednoznacznie i bardzo precyzyjnie powoduje wyodrgbnienie okreslonej warstwy spotecznej.
Jest ona przede wszystkim widoczna, dostrzec mozna bowiem bardzo tatwo, czy ktos posiada dobra, ktore
odziedziczyt po przodkach, czy posiada ,nowe” bogactwo. Patyna dziata tu jok wykrywacz statusu (McCraken,
1988, s. 35), a ponadto chroni przed osobami, ktdre cheq dotgczy¢ do Klasy wyzszej i tym samym zyskac
wyzszy status, a mianowicie przed nowobogackimi.

Patyna, wypierana przez mod, nie zostata przez nig catkowicie zastgpiona. Nadal jest kulrywowana
w domach najwyzej sytuowanych rodzin wyzszej klasy i jest legitymizacjg statusu oraz oznakq niezwykle
wyrafinowanego gustu. Grupy te sq jednak nieliczne. Takze niektdrzy przedstawiciele klasy Sredniej zakupujg
,stare” przedmioty lub czesciej imitacje takowych przedmiotow. Niemniej ta nieliczna grupa, dla ktorej
posiadana patyna jest chwatg dla wiasciciela i powoduje, iz funkcjonuje rynek antykow (McCraken, 1988,
5. 41-43).

Strategig, ktora okazuje sie niezwykle przydata do wykrycia nowobogackich jest mechanizm
,sympatycznego aframentu”. Pewne grupy spofeczne kultywujg bowiem pewien rodzaj wiedzy, ktdrego
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posiadanie jest oznakg przynaleznosci do tejze grupy. Wiedza ta dotyczy muzyki, taricow, rodzaju pitych win
czy sposobu ubierania sie. Jezeli ktos tej wiedzy nie posiada, wowczas natychmiast rozpoznawany jest joko
,obcy”, ktos kto do tej grupy nie przynalezy. Patyna dziata tu niczym ukryty kod, dajgcy mozliwosc posiadania
wyzszego statusu (McCraken, 1988, s. 34-35). Osoby, ktdre, mimo iz posiadajg pewien rodzaj wiedzy
uzyskiwanej czesto z drugiej reki, zwykle nie potrafig jednak odpowiednio z niej korzystac lub nadmiernie
przerysowujg — i tym sposobem demaskujg sie.

Mechanizm ,,atramentu sympatycznego” stanowi odpowiednik smaku/gustu w ujgciu P. Bourdieu
(Jucyno, 1997, 5. 94-96; Veblen, 1998, s. 42-44, 52, 60-63, 93, 105). Autor opisuje kategorig gustu
(smaku) nabytq dyspozycjg do odrznianiai oceniania, przejowiajgcg sig w codziennych praktykach. P. Bourdieu
stosuje kategorie gustu prawomocnego lub uprawnionego joko odpowiednika kultury prawomocnej, uznajgc
tym samym pewnq hierarchig kultury za oczywistosc. To owa kultura prawomocna okreslana jest mianem
kanonu (choc pojgcia tego nie stosuje P. Bourdieu), zhioru tresci uznanej za wiedze przez obowigzujgeg elite
intelektualng (Ktoskowska, 1990, s. 25). Gust odpowiada zatem za decyzje dotyczqce wyboréw jednostek.

Wyrafinowany smak, delikatne maniery, wytwome przyzwyczajenia, pariski sposob zycia sg oczywistym
Swiadectwem dobrego pochodzenia, gdyz opanowywanie ich wymaga czasu, wysitku oraz naktadu kosztow.
Dlatego tez nie sg one dostepne dla cztowieka poswigcajgcego czas i energig pracy produkcyjnei” (Veblen,
1998, 5. 42).

Inajomosc¢ dobrych manier jest 0znakg bezczynnosci, ktdra to z kolei jest wyrazem prestizu majgtkowego.
Przniactwo na pokaz, ,wobec ktdrego dobre maniery sq efektem wtémym, zmienia sig stopniowo
w skomplikowanq tresurg, w mozolne ksztatcenie dobrego smaku i przyswajanie wiedzy o tym, ktdre
z przedmiotéw konsumpcji godne sq dzentelmena i jokie sg whasciwe sposoby ich konsumowania” (Veblen,
1998, s. 43). Ksztattowanie gustow polega na ustaleniu przekonar, co do tego, co w danej dziedzinie jest
whasciwe (por. Veblen, 1998, s. 52). Chcqc unikngc osmieszenia, nalezy ksztatcic swéj smak, aby umiejgtnie
rozrdzniac szlachetne artykuty konsumpcyine od pospolitych, nalezy stac sig ,znawcg wytwornych potraw
i trunkow, najmodniejszych gier, taricow i narkotykow” (Veblen, 1998, s. 61). Tak wige, aby uzyskac prestiz
nalezy nie tylko konsumowac, lecz konsumowac , whasciwe” produkty w sposéb ,,odpowiedni”.

Kazdy przedmiot, ktory ma przemowic do naszego poczucia pigkna musi by¢ piekny, ale przede
wszystkim kosztowny. To whasnie zasada kosztownosci wptywa na nasze gusty — dochodzi do pomieszania
kosztownosci przedmiotow i ich walorw estetycznych, w wyniku czego jestesmy przekonani, iz mamy do
czynienia z pigknem w czystej postaci. Kosztownosc przedmiotow czyni je zatem pigknymi i dajgcymi prestiz
whascicielowi. ,Na tej podstawie czesto uwazamy, ze jukas ozdoba jest «przesliczna», podczas gdy analiza
estefyczna wykazuje jedynie, Ze jest ona kosztowna” (Veblen, 1998, 5. 104).

Zjawisko mody w duzym stopniu wyparto mechanizm patyny jako symbolu uzyskiwania statusu. Rodowe
meble, szfucce, domy, okazaty sig niemozliwe do posiadania dla osob, ktdrych nie cechowata ,szlachetna
krew" i odziedziczone bogactwa. Poniewaz jednak liczba takich osob wzrastata nieuchronnie — patyna zostata
zastepowana przez mode.

Dl ustanowienia mody istotne sq dwie tendencje: potrzeba jednosci i potrzeba izolacji (Simmel, 1980,
5. 188). Moda jest nasladownictwem danego przykfadu. Nasladownictwo daje jednostce zadowolenie,
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albowiem daie jej poczucie jednosci z pewng grupg, powoduje, iz , nie jest ona sumotna w swoich poczynaniach
(...) uwalnia sig od ktopotu poszukiwania i jowi sie joko wytwar grupy, juko naczynie tresci spotecznych”
(Simmel, 1980, s. 181). Moda umozliwia jednostce niezdolnej do indywidualizacji swego istienia wstgpic
do grupy charakteryzujgcej sig dang modg. Zaspokaja potrzebe adaptacii spotecznej i sprawia, iz kazde
kolejne jednostkowe zachowanie staje sie kolejnym przyktadem. (zasem jednostka tak dalece oddaje sie
modzie, iz niemalZe staje sig nig — wtapia sig ona w sposob doskonaty w jej tozsamosc. Z drugiej strony moda
zaspokaja potrzebe odmiennosci, umoZliwia roznicowanie i odroznianie w odniesieniu do os6b oraz grup bgdz
klas. Nalezy bowiem zaznaczy¢, iz moda klas wyzszych rozni sig od mody klas nizszych i w momencie, gdy
te drugie zaczng sobie przyswajac obowigzujgca mode, zostaje ona zarzucona przez klasy wyzsze. ,Moda
stanowi po prostu jedng z wielu form zycia, za pomocq kidrych staramy sig potgczy¢ w jednolitej sferze
dziotalnosci tendencie ku spotecznemu ujednolicaniu i pragnienie jednostkowego odrdzniania sig i zmiany”
(Simmel, 1980, 5. 182). Moda ukazuje jednoczesnie jednos¢ z dang klasg i odmiennos¢ w stosunku
do innej.

Warto przeanalizowac takze sytuacie szczegdlne w sposobie traktowania mody. 0107 jednostka moze
stosowac¢ mode joko maske, ktdra pozwala nie ujowniac swej prawdziwej osobowosci i szuka ucieczki pod
ptaszczykiem mody, nie dbajgc o ujownienie osobowosci w stroju. Moda jest sposobem na zachowanie
wewngtrznej wolnosci, gdy wyglad zewngtrzny zostanie poswigcony opinii publicznej (Simmel, 1980,
5. 200, 202). 7 kolei odrzucenie panujgcej mody moze wynikac z obawy, iz jednostka przyjmujgc ig, nie
bedzie potrafita utrzymac swej odrgbnosci, qustu i zwyczajow (Simmel, 1980, 5. 195).

Kazda nowos¢ oparta jest na podstawach pozaestetycznych i , trwa dopdty, dopdki rzeczywiste poczucie
smaku nie ocknie sig i nie odrzuci tej ostatniej nowosc” (Veblen, 1998, s. 140). Wszystko co zmienia
moda skierowane jest do klas wyzszych i tam natychmiost uwidocznione. W momencie, gdy klasy nizsze
zaczng naslodowac klasy wyzsze — a jest to zwykle nasladownictwo zewnetrzne, te drugie odwracajg sie
od panujgeego stylu i obierajg nowy, aby odrdznic sig od mas. Cykl ten powtarza sig wielokrotnie, kiedy
tylko klasy nizsze przekroczq linig demarkacyjng okreslong przez klosy wyzsze. Nalezy zaznaczyc, iz wzrost
bogactwa powoduje przyspieszenie zmiennosc mody, tak wigc w grupach ubozszych ta zmiennosc nie jest
tak czesta (Simmel, 1980, . 185-187). Jak zauwaza T. Veblen:

im spoteczeristwo — a szczegdlnie jego klosy zamozne — jest bogatsze, bardziej ruchliwe i im szerszy
jest zakres stosunkow miedzy jego cztonkami, tym bardziej kategorycznie dziota zasada ostentacyjnego
mamotrawstwa (...) tym szybciej zmienia sig moda i tym bardziej groteskowy i bardziej nie do zniesienia
jest kazdy kolejny styl” (Veblen, 1998, 5. 140).

Charakterystyczne jest zachowanie klas najwyzszych, albowiem s one najbardziej konserwatywne,
obawiajqc sig wszelkich zmian, uwazajgc je za podejrzane i niebezpieczne — tak wigc cechuje je Swiadomy
konserwatyzm. Z kolei klasy najnizsze charakteryzuig sig nieswiadomym konserwatyzmem. Wigkszos¢
jednostek domaga sig jednak zmiany, albowiem daje ona mozliwos¢ awansu, poprzez nasladownictwo
klos wyzszych. Jak wspomniano juz wczesniej, w momencie, gdy moda klasy wyzszej stanie sig nazbyt
powszechna dochodzi natychmiast do jej zmiany. Nalezy jednak zaznaczy¢, iz nie wszystkie Klasy sg
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w stanie korzystac z produktow konsumowanych przez Klasg wyzszg nawet u schytku ich mody. Jest fo jeden
7 powodow domagania sig przez rynek produktow, ktdre doskonale imitug rzeczy modne. Jok zauwaza
bowiem G. Simmel:

im bardziej dany artykut staje sig podatny na czgste zmiany mody, tym wigkszy popyt na tanie towary, i to
nie tylko dlatego, ze wigksze a przeto biedniejsze klasy mimo wszystko dajg dostateczng sitg nabywczg,
by wptywac na przemyst i domagac sig towardw takich, ktdre przynajmniej zewngtrznie przypominajg jokis
styl, ale i dlatego, ze takze wyzsze klasy spoteczne nie mogtyby sobie pozwoli¢ na przystosowanie sig do
gwattownych zmian mody narzucanych im przez nosladownictwo ze strony klas nizszych, gdyby przedmioty
nie byty wzglednie tanie” (Simmel, 1980, 5. 205-206).

Istotne jest, iz moda nie moze by¢ nigdy catkowicie powszechna. Jok zauwaza L. Kotakowski, ,to,
co powszechnie modne, jest juz tym samym niemodne, prawdziwie modne jest tylko to, co jeszcze nie
jest modne, na chwilg przed tym, i tylko na chwilg, nim modne bedzie” (Kotakowski, 2005, s. 140). Gdy
jednostka przyimuje jokgs modg musi by¢ przekonana, iz fakt ten czyni zen osobg szczegding, kidra , podgza
z duchem mody”, staje sig cztonkiem pewnej grupy — czujgc aprobatg osob dgzgcych do tego samego, a tym
samym wytqcza sig z innej grupy. Osoba modna jest traktowana z aprobatg, a z drugiej strony z zazdroscig,
albowiem ,,zazdroscimy jej jako jednostce, ale aprobujemy jg juko czfonka grupy” (Simmel, 1980, 5. 191).
Dgzenie do ,bycia modnym” polega na dgzeniu do niepowtarzalnosci wewngtrz doskonatego konformizmu
(Kotakowski, 2005, s. 140).

T. Veblen ukazuje zjawisko mody, tgczgc je ze swq teorig mamotrawstwa na pokaz na przyktadzie
strojow. Jok zauwaza: ,w rzeczywistosci zasada mamotrawstwa na pokaz stoi w razqcej sprzecznosci z wartoscig
estetyczng i wygodg ubrania dla uzytkownika. Ta whasnie sprzecznos¢ stanowi wyttumaczenie nieustannej
zmiennosci mody” (Veblen, 1998, s. 139). Jok zauwaza autor, stroje cechuje ostentacyjna zbytkownosc,
albowiem zgodnie z zasadg mamotrawstwa na pokaz, niezbedne jest ponoszenie niepotrzebnych wydatkow.
Jednak owa zbytkownos¢ bywa zwykle brzydka — , dlatego tez wszelkie innowadie stroju, kazdy dodany lub
zmieniony szczegdt zawierajg dgzenie do zatarcia tej zbytkownosci za pomocg legitymowania sig jakgs widoczng
celowoscig” (Veblen, 1998, s. 139). Zasada mamotrawstwa zmienia celowos¢ w oczywisty pozér i moda nie
symuluje nawet uzytecznosd, a gdy udawanie uzytecznosdi stroju staje sig niemozliwe dochodzi do zmiany
mody. Nie podlega jednak dyskusji, iz nowa moda musi podlega¢ zasadzie zbytkownosci i mamotrawnosd,
ktra ponownie staje sig nie do zniesienia i tym sposobem dochodzi do wejscia w spiralg zmiany. Moda, kfora
panuie, wydaje sig nam tadna — poniewaz daje nam ona poczucie odmiennosci od mody wczesniejszej. To, co
modne jest dla nas atrakcyjne tak dhugo jak jest nowe. ,Wartos¢ estetyczna, ktdrej dopatrujemy sig w kazdym
kolejnym modnym ubiorze, jest catkowicie pozoma, o czym Swiadczy chochy to, Ze zadna moda nie wytrzymuie
proby czasu” (Veblen, 1998, s. 139-140). Urokiem mody jest bowiem wiasnie jej przemijalnos¢, albowiem
,moda zawsze zajmuje linig graniczng miedzy przesztosciq a przysztoscig i w konsekwendii przeniknigta jest
silnym poczuciem feraznigjszosci” (Simmel, 1980, s. 190). Cechg mody jest jej krtkotrwatos¢, pojawia si
nagle i rownie nagle staje sie przesztoscig, mimo iz pojawiajgc si robi wrazenie jokby miata 2y¢ wiecznie.
Charakterystyczne jest takze to, iz — zwlaszcza w odniesieniu do strojow — moda wielokrotnie powraca do
starych form i tak , bieg mody upodabnia sig do cyklu” (Simmel, 1980, s. 209).
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Lycie zgodnie 2 modg powoduje, iz dochodzi do réwnowazenia dwdch sit: niszczenia i rozbudowy |, resci
zyskujg tozsamos¢ dzigki zniszczeniu wezesniejszej formy; cechg typowg jest osobliwa jednolitos¢, w ramach
ktorej nie da sig juz oddzielic zaspokojenia dgzen niszczycielskich oraz tesknoty za elementami pozytywnymi”
(Simmel, 1980, 5. 194). Inferesujgce zdaje sig tu, iz ,czgste odmienianie regut ubierania sig, podawania
jedzenia, spedzania urlopow, zazywania rozrywki i tym podobnych zachowan, poprzez zastgpowanie
oryginalnosci whasnej udziatem nowosci odswieza w ludziach utude osobistego stylizowania swego Zycia”
(Czerwiniski, 1976, s. 54).

Podsumowuiqc, najistotniejszg réznicg migdzy patyng i modg jest kwestia rodzaju posiadanych pienigdzy.
W mechanizmie patyny ,stare” pienigdze stanowity model wyréznienia arystokracji, byty istotne, albowiem
stanowity Zrédko prestizu i szacunku — modg cechujg z kolei ,nowe” pienigdze i krotkotrwate fortuny. Cechg
patyny sg przedmioty materialne, takie jak: meble, talerze, sztucce, bizuteria czy domy, ktorych najistotniejszg
cechq jest whasnie ich staros¢ i przynaleznos¢ do rodzinnego dziedzictwa. Za posrednictwem mody dochodzi
do nasladowania débr posiadanych przez klasy wyzsze. Kolejng, takze istotng réznicg jest stagnacja lub
dynamizacja procesu konsumpii przez wymienione wczesniej mechanizmy. Ze zjowiskiem patyny zwigzana
jest prawidtowos, ze nowe przedmioty nie s potrzebne, by posiada¢ prestiz, wrecz odwrotnie — sq
one niewfasciwe, istone jest posiadanie wielopokoleniowych dobr i przedmiotow, ktdre stuzg kolejnym
generacjom, tak wigc mechanizm ten powoduje stagnacjg procesu konsumpcji.  kolei moda wymaga ciggtych
zmian, stanowiqc alternatywe dla posiadania przedmiotow starych — popada w obted ciggtej nowosci. Aby
zyskac prestiz, nalezy ciggle konsumowac, nabywac nowe przedmioty, ktdre sq Swiadectwem posiadania.

ZLakonczenie

Laprezentowanie eftapow rozwoju konsumpqji ukazuje jok — relatywnie szybkie — zmiany wptywaig
na tozsamos¢ jednostki. Jednostka w coraz wigkszym stopniu ma mozliwos¢ kreowania siebie poprzez
konsumowane produkty, ktdre niosq znaczenia. Ponadto musi dbac o swq adekwatnos¢, nadgzajge przez caty
czas za zmianami, czyli uwzglednic w toku konstruowania siebie mechanizm mody. Niezaleznie od tego, czy
podgzy za modg, czy bedzie chiata sig jej przeciwstawic — produkt, styl Zycia, czy tozsamos¢ uznawane za
modne, bedg stanowity swoisty punkt odniesienia.

Spoteczenstwo konsumpcyine jest polem nieustannej walki, w ktdrym nie jest do korica pewne, co jest
,lepsze”, co ,gorsze” (tagoda, 2002, s. 48). W tej sytuacii nieuniknione staje sig negocjowanie znaczen,
nieprzerwana kreacja swojej tozsamosci.

JTozsamosc sq aktywnie konstruowane: ludzie nabywajg przedmioty i aktywnosci kulturowe nie po to,
zeby wyrazic jokis istniejgcy sens tego, kim sg. Raczej odwrotnie: kreujg sens tego, czym sg, przez to, co
konsumujg. W ten sposdb konsumpcja jest konsumpcjg znakdw i symboli — nie zas przedmiotow” (Godzic,
1996,5.179).

Jak trafnie zauwazyt G. McCracken,

konsumendi zamieszkiwali Swiat wypetniony obiektami, kidre niosty wiadomosc. W coraz to wigkszym
sfopniu byli otoczeni przez obiekty niosgce znaczenie, ktdre mogty by odczytane tylko przez tych, kidrzy
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umieli odczytywac kod obiektdw. Z potrzeby stawali sig semiotykami w nowym medium, mistrzami nowego
kodu. Pokrdtce, coraz to wigksza liczba zachowar spotecznych stawata sig konsumpcyjna i w coraz to
wigkszym stopniu jednostka byta podciggnigta pod rolg konsumenta” (McCraken, 1988, s. 20).

Jednostki definiuq siebie nawzajem poprzez posiadane produkty, ustalajgc ich wartos¢ znakowg okreslajg
migjsce w hierarchii spotecznej jednostki. Ciekawym przyktadem owego twierdzenia jest doswiadczenie
przeprowadzone przez brytyjskq telewizie. Zamozna czteroosobowa rodzina przez trzy tygodnie funkjonowata
pozbawiona wielu ekskluzywnych produktow, z ktorych wezesniej korzystata. Po zakoriczeniu eksperymentu
ojciec rodziny stwierdzit: , Czutem sig catkowicie bez znaczenia i bezwartosciowy” i z ulgg zatozyt na przegub
reki swego Rolexa (Poynor, 2001, . 7).

Konsumpcja dabr jest ,widoczng czgscig kultury. Zostajg ustalone perspektywy i hierarchie, ktdre grajg
istotng role w pefnym wachlarzu dyskryminacji, do jakich zdolny jest ludzki umyst” (Dauglas, Isherwood,
1979, s. 66). M. Douglas traktuje konsumpcig jako akt spoteczny, ktdry umozliwia jednostkom udziat w social
universe i tworzenia sieci kontaktow z innymi jednostkami, stajgc sig fym samym systemem komunikacji
spotecznej. Social universe nie jest jednolity, lecz skfada sig z ,r6znych homogenicznych zbiorow ludzi,
ktorzy sie rozpoznajg, dzigki umiejgtnosci odczytywania kodow i akceptujg wzajemnie swoje upodobania
konsumenckie, styl zycia i postawy spoteczne” (Bogunia-Borowska, 2003, s. 272). Aby funkcjonowac
w Swiecie spotecznym nalezy zatem posiada¢ wazng umiejgtnos¢ — kompetencie konsumenckg: wiedziec,
co i jok konsumowac, oraz jaki pociggnie to za sobg spoteczny efekt. W tym sensie konsumpcja jest formg
komunikacji spotecznej poprzez konkretne produkty-znaki.

Nasze 7ycie skoncentrowane jest na konsumpcji, a kazde pragnienie zwigzane jest z nabywaniem.
Jok zaznacza J. Baudillard ,obiekty i dobra materialne nie s tak naprawde obiektami konsumpcji — sq one
zaledwie obiektem potrzeb i satysfakeji ptyngcej z potrzeb” (Baudillard, 2000, s. 199). Osobisty rozwdj
jest jednoznaczny z zaspokajaniem kolejnych potrzeb. Potrzeby te okreslane sg czgsto mianem fatszywych,
jednak nalezy zauwazyc, iz ich niezaspokojenie powoduje taki sam stan deprywadji jok niezaspokojenie
potrzeb rzeczywistych. Trudno, lub w ogéle nie mozna, ich zatem rozrdznic (por. Strinati, 1998, s. 71).
Wraz z towarami kupujemy style zycia, o takze oznaki przynaleznosci do grup, gdyz ,kupujg, wiec jestem,
jestem tym, co kupujg” (Krajewski, 1997, s. 20). Konsumowanie, nabywanie dobr, stato sie najistotniejszym
sposobem manifestowania okreslonego $wiatopoglgdu, pozycii spotecznej i daje mozliwos¢ kreowania siebie
w sposob niezwykle dowolny, niemal bez ograniczen, choc wytgcznie z pewnej puli mozliwych wyborow.
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Summary
How consumption became the central point of our identity

The aim of this article is to describe the changes of consumption patterns and their influence on moulding
identity. The article demonstrates how consumption emerged and developed. For that purpose the analysis
of 6. McCraken and N. McKendrick were studied. What is more, the author described the main mechanisms
and factors which influenced the development of consumption society to demonstrate how the changes
of consumption modify the way of constructing identity. Two systems of consumption: “patina” and “fashion”
were presented o illustrate the main idea of the article.
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